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Cours Maﬂisjrral e,Jr TD
EVaIuanion : écrijr en Cours Ma is]rra| - Oral cle, roupe en TD
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Qui e,s+ Paul Lazars{eu ¢

En 'ice,nce, l Paul LGZGTS{‘&“ (HO"H]U Qa mevai"é sur
|'inﬂue,nce, cle,s méclias. Il faijf Farjrie, cle,s aujfe,urs

fonclame.njfaux que, |’on é’fuclie, en cours en {‘aisanjr

Ie. |ien avel |a réali mécliajri(]ue, (clr\a'l‘ne, cl’infos

conjfinue,s, réseaux sociauy...) acjfue,"e,.



Cours Majisjrra| e} TD
Evaluajrion : écrijr en Cours Majisjrra| - 0ra| cle, jrouFe, en TD

En clwtiéme, année Je, lice.nce, on Jrravai"e, sur |a communicajﬁon cle |a marque.
En lice,nce, Z mais aussi a réﬂéchir sur ce u’es} une marque. d e,sjr-ce, que, le, l.ouvre, e,sjr une
marque. ? Esjf -Ce (1ue, Baracli \)ama e.s* une marque, ?

‘.a communicajrion ce n’e,sjr Pas c1ue cle, la Pu\»licijré, alors on i,voque, éjale,men*

le.s nouve."es moclalijrés communicajﬁonne,"es d se,nsorie,"e,s, cliji,fale,s,
e,iibérie,njrie,"es. ..

Vous serez aussi ament a créer en jrou‘)e, vojfre, Pro‘)re, marque, l
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Qui st Be,no’l‘Jr \'\eil&)runn ¢
Benatt Heilbrunn est Profe.sswr a PESCP Euroi:e,. Il est

|’aujre,ur cl’un |ivre. qui Vous sera *rés quile. en Jeutiéme,

année : |a marque.

Tou’f Pe,*ijf |ivre cl’une, ce,njfaine cle ﬁsajes, vraime,njr
accessi\»le, ce sera l’un (le, vos meilleurs amis en ‘.ice,nce,

2 en cours de communication.
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LA MARQUE
Benoit Heilbrunn




En Iice,nce, 3

Cours Maﬂisjrra| e,+ TD
Evaluajrion : écrijr en Cours Majisjrra| - 0ra| cle, 3rour>e, en TD

En Jrroisiéme, annte, on re.nforce 5¢5 Connaissances Jrhéori(‘ue,s er Pra’fiquzs e,jf

on se Fré'zare, clouce,me.njr mais sﬁre,men]f a |'e,njrr€e, en Masjfe,r ©

Ainsi, on conjfinue, a Jrravai"e,r |a nojfion cle, communicajfion cle. |a marc]ue, e)f on
jfravai"e, nojramme,njr Plus srécifique.menjr |a nojrion cle, communicajrion
etrérienjriz"e.

‘.&S l)OinI’S (lﬁo ve,njfe, comme AHD'&, ‘.Qa 0 o0u \)ie,n encore Na]fure, Qo} Découve,rjfe.
n’auronjf ‘)lus aucun S&(‘J'Qo} Pour VOUS.%’

crijric]ue,s Four devenir des Profe.ssionne,ls du clécry':jfaje, |

0uS aurez |e,s clés ana[tj*iques e,jf
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A E"e Qa co-[:uuii. avec ‘.a_urence, Bo(l un
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En Fre,mié,re, année. cle, \.ice,nce, \.EA Dijon
Uizeele communication au Evaluation écrite et orale en
premier et au second
semestre & \ ‘ / groupe
AN /

—
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Z ﬁ N On découvre la
communication, discipline
En Cours Magistral et en nouvelle, en étudiant les
Travaux Dirigés courants fondamentaux mais

tout en faisant le lien avec
notre monde contemporain




De,uxie‘,me, annte - Troisie‘,me, se,me,sjrre,

CM « L’organisation de la marque » (12h00) qui vise a expliquer I'organisation d’'une marque et les
différentes architectures qu’elle peut présenter en lien avec ses enjeux identitaires

TD communication « L’organisation appliquée de la marque » (18h00) permettra d’entrer plus dans
les logiques stratégiques a partir de mises en situations concrétes.

CM de « Cultures des entreprises » (8h00). Il s’agit d’initier les étudiants au monde de I'entreprise en
leur présentant les différents types d’entreprenariats, les différentes modalités de gestion humaines et
financiéres de I'entreprise avec I'environnement des partenaires sociaux.

CM « Introduction aux industries de la langue » (12h). Il s’agit d’initier les étudiants aux champs
principaux des industries de la langue, en entamant une réflexion sur le rapport entre I'acquisition d’'une
langue et le développement de compétences professionnelles.




De,uxie‘,me, annte - uaJrrié,me, se,me,sjfre,, arcours cle, s écialijré
] P P

CM de communication/marketing (12h00) expliquer I'imbrication et la complémentarité de ces deux
disciplines

TD « les nouvelles modalités communicationnelles » (18h00) permettra de travailler sur des cas de
stratégies digitales, sensorielles et relationnelles

CM « comportement du consommateur » (18h00) montrer le travail d’études et d’analyses réalisé pour
comprendre les logiques comportementales des consommateurs afin de définir les stratégies déployées




Troisie‘,me, année - cindquiéme se,me,sjfre,, arcours cle, S écialijré
] P P

CM de « marketing stratégique de la marque et du produit » (18h00)
TD de « marketing stratégique de la marque et du produit » (18h00) permettra d’entrer plus dans les
logiques de marketing stratégiques

TD de communication « communication expérientielle » (18h00)

CM « Culture et création d’entreprises » (12h00)




Troisie‘,me, année - sixicme se,me,sjrre,, arcours o\e S éciali}é
P P

CM de communication « stratégies de marques » (12h00). Etude de la notion de « branding »

TD de marketing stratégique (18h00)

TD de communication « stratégies de marque » (18h00) prolonge la spécialisation avec des travaux
concrets sur la durée.

CM « Management» (12h00)







Au sein cle, |'U‘:R ‘.anjues e.Jr Communica’ﬁon, aFré,s |a Iice.nce, LEA srécialijré Sjrra*éjie. (le,s
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